Ist der Storch nit ein schones Tier?
Hat einen langen Schnabel und séuft kein Bier.
(aus: Des Knaben Wunderhorn)

Umuweltsponsoring ist die Kooperation

von Naturschutzverbinden und Unternebmen
zum beiderseitigen Nutzen

(Berliner Erklirung zum Umweltsponsoring).

ist ein intelligentes Marketinginstrument, mit
dessen Nutzen sich neue Handlungsspiel-
riume schaffen lassen. Die beteiligten Firmen
schaffen sich ein positives Image und stei-
gern dadurch ihren Bekanntheitsgrad.

Der LBV braucht die Unterstiitzung durch
starke Partner, um seine vielfiltige Arbeit lei-
sten zu konnen. Manche Projekte werden fiir
uns erst durch Firmensponsoring moglich.
Damit wir das Geld mit gutem Gewissen
annehmen konnen, haben wir eigene Spon-
soringrichtlinien erarbeitet, nach denen wir
von Fall zu Fall entscheiden, ob das Unter-
nchmen fiir uns als Partner in Frage kommt.
Wir sehen Sponsoring als Chance, die ver-
meintlichen Gegenpole Okonomie und Oko-
logie einander niherzubringen, und zwar so,
daR alle Beteiligten davon profitieren.

lohstoflen
gebraut

chon vor Hunderten von Jahren hat sich der Storch

dem Menschen angeschlossen und von ihm profitiert,

da erst durch den Menschen Wilder gerodet wurden,
Vichweiden und Mihwiesen entstanden, die genug Lebens-
raum fiir die Nahrungstiere des Storches bieten konnten. Da
aber nun auf den offenen Flichen neben den menschlichen
Hiusern kaum noch Biume fiir den Nestbau standen, hat
sich der Storch auf den Diichern niedergelassen. Diese Nihe
war AnlaR fiir viele Kontakte zwischen Storch und Mensch
und viele Mirchen und Geschichten gibt es iber den Storch,
er ist unter anderem sogar der Wappenvogel der Storchen-
brauerei in Pfaffenhausen.
Seit Mitte dieses Jahrhunderts allerdings hat der Mensch
seine Umgebung so intensiv fiir sich genutzt, daf$ fiir Stor-
che und andere Tiere kaum noch Platz ist.
Auch die Zutaten fiir Bier werden meist auf intensiv genutz-
ten Ackern angebaut, fiir die zum Teil vielleicht sogar
Feuchtwiesen trockengelegt und umgebrochen wurden.
Viele Menschen kannten den Storch nur noch aus Mirchen
und als Wappenvogel.
12 Jahre war Pfaffenhausen ohne Storch, die Folge eines
europaweiten Riickganges der Storchenpopulation auf-
grund von Intensivierung der landwirtschaftlichen Nutzung,
aber auch durch Zersiedlung und Begradigung von Fliissen
und Bichen. 1990 profitiert auch Pfaffenhausen von einem

Die Storchenbrauerei

Pfaffenhausen unterstiiizt

ibren Wappenuvogel

Aufwirtstrend, der einen einzelnen Storch in den Ort
verschlagen hat. Im nichsten Jahr war es sogar ein
Pirchen, das die neu gebaute Nisthilfe auf dem vom
Storch 1990 selbst ausgesuchten Standort, dem Blin-
denheim, akzeptiert und ausbaut. Und von da an gibt
es sogar jedes Jahr junge Storche in Pfaffenhausen.
Zur Sicherung der Nahrungsgrundlage begann die
Ortsgruppe des LBV, die Landschaft wieder mit Struk-
turen anzureichern wie flachen Timpeln und Blumen-
wiesen.

Mit der Riickkehr der Storche nach Pfaffenhausen setz-
te ein UmdenkungsprozeR ein, der jetzt darin gipfelt,
da die Brauerei ein eigenes Storchlebier kreiert hat
und so mit jeder Flasche die Storche fordert.
Erfreulich ist zudem, dafl die Brauerei anstrebt, mog-
lichst heimische Produkte wie Gerste oder Hopfen
nach streng dkologischen Kriterien zu verwenden.

So schlieRt sich der Kreis von Storch und Brauerei in
naturnaher Kulturlandschaft mit 6kologischem Anbau
der Bierzutaten und gleichzeitig genug Nahrungs-
flichen fiir den Storch.
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